
ینفلوئ�سرهای حجاب   كل�شه بدن و ا

بسم الله الرحمن الرحیم



قلیل و  گفته شد، کلیشه سازي به معناي تبدیل کردن یک مفهوم وسیع به یک تصویر 5همانطور که در درس  
.ساده سازي شده است

بال ارائه  در بحث کلیشه بدن، به دنبال توضیح این مفهوم هستیم که رسانه ها چگونه با کلیشه سازي به دن 
.دتصویري یکسان از مردان و زنان هستند تا بتوانند از این طریق مصرفگرایی مطلوب خود را ترویج دهن



برنده  » به رنگ ارغوانی«در ایالت جورجیا، نویسنده ي مشهور امریکایی است که به خاطر کتاب  1944، متولد سال »آلیس واکر«خانم  
پولیتزر شد که از آن با عنوان نوبل ادبیات یاد می شود 

چ چیزي براي دختران این پیام مهم و سرنوشت ساز را از سنین پایین کودکی می آموزند که هی: گویدمی او در مورد بازنمایی تصویر مطلوب  
رین ظاهر دختران، مهم تدریافت می کنند که نیز پسران . گیرندنیست و ارزش و دنیاي همین پیام را از رسانه ها می مهم آنان، جز ظاهر 

چیز در ارتباط با آنان است

آنها کمک می   رسانه ها با ترسیم تصویري خیالی و کلیشه هایی توهمی از بدن ایده آل، به گردش مالی شرکتهاي زیبایی و صنایع پیرامون
ابل قخاص در این ذائقه سازي ردپاي صنعت، شرکت هاي چند ملیتی بزرگ و سرمایه داري براي مصرف گرایی و القاي فرهنگی . کنند

.مشاهده است



مک دونالدي شدن

ریتزر در کتاب مک دونالدی شدن جامعھ بھ بیان نظر خود درباره آنچھ در جھان بر انسان امروز می 
ریتزر، مک دونالدی شدن . دیدگاه او بھ تعبیری بررسی شیوه ھای جدید مصرف است. رود، می پردازد

را نظامی می داند کھ در آن خلاقیت انسان ھا از آن ھا سلب شده است و آن ھا باید در جامعھ ای 
زندگی کنند کھ در آن دیگر نمی توانند برای خود تصمیم گیری نمایند این نظام ھا رو بھ گسترش است 

.و بھ دیگر ساحت ھای زندگی و ھمچنین بھ جوامع دیگر تسری می یابد



تبر  ترین گزارش درباره صنعت فشن به تازگی توسط نشریه معجالب  
آن طور که این نشریه گزارش داده، . اکونومیست منتشر شده است

.  به کسب و کاري پرسود در آن سوي مرزها تبدیل شده است» حجاب«
.فشن اسلامی، مد این روزهاي اروپاست

  هزار مسلمان میلیونر در بریتانیا زندگی می 10برآوردها نشان می دهد  
میلیارد پوند برآورد شده  20قدرت خرید این افراد نیز چیزي حدود . کنند
.قرار دارددینشان درصد از مصرف این افراد تحت الشعاع  90اما . است

ریتانیا مهم ترین نکته در مورد بازار مسلمانان در ب«: اکونومیست می نویسد 
آن ها  تقاضاي. این است که زنان اصلی ترین بخش آن را تشکیل می دهند

ین  براي خرید روسري و دیگر پوشاك براي حجاب به بازاري قدرتمند در ا
دي این زنان به دنبال اجناسی هستند که هم م. کشور تبدیل شده است

ز آن در مورد لوزام آرایشی نی. زیبا در خود داشته باشد و هم پوشیده باشد
اکثر  . دها به دنبال محصولاتی هستند که در آن ها الکل استفاده نشده باش
ان  این موارد به استارت آپ هایی تبدیل شده اند که می توانند مسلمان

».زیادي را براي همیشه مشتري خود کنند

م مهم این است که بدانی. اهمیت دارد صرفا انتخاب پوشش نیست آنچه 
ژي از گسترش فرهنگ مصرف گرایی و استفاده از برندها صرفا یک استرات

 طرف شرکت هاي بزرگ براي تامین بازار خرید و فروش محصولات با هر
یر دام زیبایی پوشش شما دلیلی براي مصرف گرایی یا اس. قیمتی است

.شرکت هاي مدلینگ نیست
در ادامه خلاصه اي از نکات  مقاله اي در زمینه ي مد اسلامی آورده شده 

.است



:  در بدن های فشنوجودهای مذهبى :�م مقا� 
ٓنلا�ن شخص�ت های  محجبه در ساخت هویت �

رسانه های اج�عی

:تھیھ پاورپوینت
معصومھ شمس

دانشجوی کارشناسی ارشد مطالعات 
فرھنگی و رسانھ



اس �راسکه تعیين کند هدف مقا� ا�ن است 
 هر گروه شخص�تچگونه هویت نظریه ی 

�نٓلاینى را به نما�ش می گذارد که در �نٓ، 
مذهبى بودن خود را �رج�ح می دهد � 

.پيرومدبودن خود را



#MIPSTERZ (MUSLIM HIPSTERS)
نوپرستان مسلمان

Mipsterz ویدیوی
استعاری را نشان می دھد کھ اغلب، امروزه، در میان مواجھھ ای 

ترکیب ارزش ھای سکولاریسم، فرھنگ آنلاینی کھ ریشھ در 
زنان . مذھبی سنتی واقع می شودبازار و نیز باور ھای گروه ھای 

محجبھ ای کھ فعالانھ درگیر رسانھ ھای اجتماعی با ارزش ھای 
جامعھ سکولار غرب ھستند، ازآنجایی کھ خود را بھ عنوان 
بدن ھای مذھبی شناسانده اند، بھ نمادھایی قدرتمند برای این 

. شده اندتبدیل برخورد فرھنگی 
جدید را بر زندگی فرھنگی رسانھ ھای این مقالھ تاثیرات این 

.اسلامی مطالعھ می کند

“Hijabistas” or “Hoejabs”…?! 



رسانه هاي اجتماعی و صنعت فرهنگ اسلامی

بھ نظر می رسد کھ جھان مدرن وبلاگ ھای مد و رسانھ ھای اجتماعی را با آموزه ھای اسلامی بھ رقابت 
با این حال بسیاری از مسلمانان، محصولات دیجیتالی را پیدا می کنند کھ در آن، ھم . واداشتھ است

صنعت فرھنگ «، آن را برند ھاو تجار بسیاری از محققان، . در کنار ھم می آینداعتقاد و ھم مد 
. نامیده اند» اسلامی

مجموعھ ای از تصاویر، شیوه ھا، دانش ھا و کالاھایی است کھ بھ طور خاص، «صنعت فرھنگ اسلامی 
این بازار اخیر در از چھره ھای برجستھ ای کھ در سال ھای بعضی . »می شودبھ زنان مسلمانان عرضھ 

. ھستند) اینفلوئنسرھای حجاب(حجابیستاھاوبلاگ نویسان مد، مدکاران فشن یا ، کرده اندظھور 



HIJABISTA
(HIJABI + FASHIONISTA)





شخصیت 
محجبھ

ی زن در انگلیسی بیشتر بھ معنای روسری ای کھ سر و مو) با ریشھ ی عربی(ھرچند حجاب 
 ، این اصطلاح بھ چیزی بیش از لباس اشاره دارد و نشانھ ایرا پوشش می دھد ترجمھ شده

است از مجموعھ ای از ایده ھا کھ افراد را از ھم جدا می کند و ھمچنین بر فضا، رفتار و 
.کنترل دارداحساسات مردان و بھ ویژه زنان 

اگرچھ حجاب، بھ معنای واقعی کلمھ، قلمرو لباس است،   
ت ھر زمان کھ زن محجبھ روسری می پوشد، می فھمد کھ باید احساساتش را بھ نحوی مدیری

ستم اصطلاح شامل سیاین بنابراین، . کند تا سلوک و رفتار او، خود مذھبی او را نشان دھد
جامع رفتارھایی ممنوعھ است کھ شامل محدودکردن فضای بدن، محدودکردن فعالیت ھای 

.استزیبایی شناسانھ بدن مند و نمایش فعالیت 



شھرت                و           اقتصاد توجھ  

 امروزه افراد حقیقی، بھ راحتی، می توانند تصویری عمومی از خود را در
. سیستم عامل ھای رسانھ ھای اجتماعی مانند اینستاگرام یا توییتر بسازند

 ھ برای افزایش توجمیکروسلبریتی ھا، عموماً، مجموعھ ای از شیوه ھای خوداظھاری را
.بھ پست ھا و وضعیت آنلاین شان دنبال می کنند

در  دیدگاھیاقتصاد توجھ . این شیوه ھا با توجھ بھ اقتصاد توجھ، پیگیری می شود
در دنیای اطلاعاتی و رسانھ ای اشباع شده » چشم ھا«بازاریابی است کھ برای جذب 

نبعی با در چنین محیطی، توجھ بھ منبعی استراتژیک بدل شده است؛ م. ارزش قائل است
.ارزش تجاری قابل توجھ

»رسانھ سازی جامعھ«و » اقتصاد چشم نواز«



مد و فشن و بلاگر محجبه دورگه طراح •

آمریکایی کویتی

توانسته جایگاه خود را    به عنوان صاحب نظر مد و •
 طراحی،    نه تنها بین جامعه فرهنگی مسلمانان، بلکه

.  دبین بازار بزرگ تر و بین المللی فشن تثبیت کن
.استیکی دیگر از افراد اهل مد کویتی او، همسر •



ی  در کھ این میکروسلبریتبیشتر بازخوردی 
شبکھ ھای اجتماعی دریافت می کند از سمت 
زن ھای جوان مسلمان است کھ اکثراً  درباره 
 حسی کھ در استایل و نحوه پوشش دارد نظر

با این حال، برخی از افراد با مشاھده . می دھند
وال برای شان سرفتار او در شبکھ ھای اجتماعی 

عفتی را کھ از زنان محجبھ  آیا او حیا و شده کھ 
بھ نمایش عموم می گذارد یا انتظارمی رود 

!؟...نھ

روز طبق مد او باوجوداین کھ با روسری ھای 
، بخش ھایی از گردن، سرش را می پوشاند

گوش ھا و موھایش را در معرض دید قرار 
 زندگی خصوصی   اش رااو بخش ھایی از .می دھد

 در شبکھ ھای اجتماعی، در دسترس عموم قرار
می دھد و لحظھ ھا، عکس ھا و اطلاعات 

ک خصوصی   اش را در فروم ھای آنلاین بھ اشترا
ز رفتاری کھ بارھا موج انتقادات را ا. می گذارد

سمت طرفداران مسلمانش بھ سوی وی روانھ 
او پس از مدتی حجاب خود را در . کرده است

بسیاری از عکس ھا کنار گذاشت



لندنطراح مد و بلاگر ساکن در •

به عضو ثابت شبکه هاي همسرش به همراه او •
تبدیل فضا محبوب در این اجتماعی و چهره اي 

رابطه ي  از آن زمان، بخش هاي زیادي از . شد
، تبدیل به خوراکی براي مصرف عمومی آن ها

. شد



بھ اشتراک گذاری عکس ھا و اطلاعات 
خصوصی و رفتار و نحوه 

ک او با انتظاری کھ از یصحبت کردن 
زن محجبھ می رود مغایرت دارد و 

وال نشان از تسلیم شدن او در برابر ر
.  شبکھ ھای اجتماعی دارد

 او قوه ی محرکھ یبھ نظر می رسد کھ 
اقتصاد توجھ را    بھ خوبی آموختھ 

است؛ ھر چقدر کھ بیشتر اطلاعات 
 شخصی   اش را بھ اشتراک می گذارد،

لف افراد بیشتری در پلتفرم ھای مخت
.  او را دنبال می کنند



که در میامی زندگی می کند و محجبه اي بلاگر •
شیرینی پز، /خودش را بارها    به عنوان آشپز

چهره پرداز، مشاور مد و فشن و در نهایت مدل 
محجبه، در شبکه هاي اجتماعی و رسانه معرفی 

.  کرده است

 او بیشتر اوقات براي تبلیغ لباس یا لوازم آرایش •
 ناشایستیبه طرز » زیاد«به تنهایی یا همراه همسرش 

.ژست می گیرد
، تصویري قابل اسلامی اشاو ضمن تأکید بر هویت •

عرضه از ازدواج حسادت برانگیز خود با مردي 
.  خوش قیافه و مسلمان را ارائه می دهد



»�ررسى و ن���ه گيری«  

 شن ساخت ھویت تبدیل شده و فرھنگ فبھ وسیلھ ی در فرایند کم ارزش کردن کلیشھ ھای زن مسلمان
ای باز شده است کھ با ایدئولوژی و تفکر حیا و  جدید، راه برای رفتار جدید اجتماعیاسلامیزه شده ی 

کھ  ارزش ھای فرھنگ اسلامی بھ میزانی بھ چالش کشیده شده  اندواضحاً . عفت، تضاد شدیدی دارد
. مفھوم حجاب در مباحث جامعھ شناختی تغییر مسیر داده است

 ،بھم شده مرز بین عفت و بی عفتی، دین و فرھنگ بھ واسطھ فرایند رسانھ سازی مبنابراین
. است

 ان مسلمانجامعھ ی پرداختھ شد و در بین آن ھا شبکھ ھای اجتماعی کھ بھ محجبھ ی سھ شخصیت این
 ای دنبال شونده شده  اند، بخشی از بازار رسانھ   ای بزرگ تر ھستند و برای دیده شدن، تبدیل بھ ھستھ

ا ، مشغول رقابت کردن ببازار رقابتیِ توجھھمراه شھرت  اندک و ھزینھ   ای کھ ھمراه خود دارد، در 
.یکدیگرند



عات و کارکرد رفتارھایی مثل استفاده از زبان صریح و رکیک، افشای زندگی خصوصی برای مخاطبان، انتشار اطلا

.استایجاد تعادل بین دو ھویت ، ...و  خصوصیعکس ھای 
ت طرفداران مونث و جوان  تر آنان بھ خصوص، این تصاویر و حکایات را اغواکننده اما بدون اینکھ تھدیدی برای ھوی

کھ بھ راحتی در بسیاری از شبکھ ھای اجتماعی موج جنسی ای و بی پرده  دینی شان باشد، می یابند؛ برخلاف عکس ھای 
.  می زنند

مایندۀ تجربۀ اما این سھ نفر ن. این سھ نفر نماینده تمام افراد محجبھ   ای کھ از شبکھ ھای اجتماعی استفاده می کنند، نیستند
. دوگانگی شخصیتی ھستند کھ محجبھ ھا را ھنگام حضور در اینترنت با آن مواجھ می کنند

می نزدیک یافتھ ھا نشانگر آن است کھ با وجود این کھ این زنان تلاش بسیاری دارند تا بھ تصویر و ھویت فرھنگی اسلا

سط بازار است و انگیزه ھای آنان نیز توھویت شان، شدیداً، تحت تاثیر ارزش ھای جامعھ سکولار غربی باشند، 
.  ھدایت می شود

 ،اش، برای شخصیت اینترنتی اش، از »بدن دینی«ھر زن، در مقایسھ با » بدن مد روز«روی ھم رفتھ
.درجھ اھمیت بالاتری برخوردار است

 ت ممکن اسقدم مثبتی برای مدرن شدن جوامع است،  تکنولوژیاین نتایج بھ روشنی نشان می دھند کھ با این کھ
نت باشند، ارزش ھا و باورھای سیستماتیک افراد مسلمانی را کھ تصمیم گرفتھ  اند بخشی از دنیای اینتر

. بھ چالش بکشد
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